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WHAT IS 

SPONSORSHIP?

2

Figure 1. Staging of corporate community involvement

PHILANTHROPIC

INTEGRATIVE

TRANSACTIONAL
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WHY
SPONSORSHIP?
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$97.35

Source: Gough (2023)
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SPORTS 
70%

ENTERTAINMENT ARTS
10%   4%

Source: IEG (2017)
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LEVEL OF TRUST

SPORTS SPONSORSHIP

81%

Sources: Nielsen (2022b)
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Figure 2. Sponsoring process (based on Cornwell and Kwon (2020))

INITIAL 
DECISION

SUBSEQUENT 
DECISION
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WHY
FOOTBALL?

9

Sources: Meenaghan (1983), Nielsen (2023)

SPORTS SPONSORSHIP MARKET UK

1972  1980                            2022
£12M £30M    £3,340M
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1992
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GLOBALISATION
SPONSORSHIP ERAS
RISE OF ESPORTS

BRAND EQUITY 
SPONSORSHIP LIFECYCLE
SPONSORSHIP LOYALTY

VIRTUAL SPORTSCAPE
ENGAGEMENT ON SOCIAL & 
ENVIRONMENTAL ISSUES
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1 2

5 CLUBS
10 SPORTEN

21.000 LEDEN
1.800.000 BEZOEKERS

600 BUSINESS MEMBERS
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SPORT BEDRIJF IMPACT

SUPPORT

KENNIS

4

Een broedplaats voor talentontwikkeling in 
Sport, Bewegen & Vitaliteit. 

We ontwikkelen een gezamenlijk, uniek Utrechts model 
voor de ontwikkeling van sporters en bewegers op alle 
niveaus (beginnende, recreatieve-, amateur- en 
professionele sporters). Op onze vierkante kilometer in 
Utrecht-Oost: een plek waar Utrecht wordt 
samengebracht, geïnspireerd en aangemoedigd om 
de meest sportieve stad van Nederland te worden. 
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• Subsidie Versterken top teamcompetities
- Gemeente Utrecht
- KNHB +KNZB + NEVOBO + Traiectum

• Propositie ontwikkeling (Sumbition en Box to Box)
- Commerciele werkgroep
- Traiectum projectbureau

• Acquisitie en partnership manager

Commercieel traject
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Wat maakt Traiectum uniek1 .

Propositie  ontwikkeling2
Organisatorische randvoorwaarden3

Partner acquisitie 4
Partnership manager5

Opbouw
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The Why? Waarom zijn wij op aarde?1 .

The How? Hoe pakken wij dingen aan, 
uniek binnen Traiectum2

The What? Wat doen wij concreet?3

Fundament voor de propositie
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Partner propositie

Long list nieuwe 
partners

Kenmerken 
potentiële 
partners

Long list 
bestaande 

partners

Type partners Assets
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Organisatie

Commerciële 
werkgroep

Scholing en 
inspiratie

Business 
netwerk 

Partnership 
manager
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